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aglia, pota, at-
tendi con calma. Ara e risemina. Osservato
dall’alto, il settore del legno e dell’armedo
marchigiano, quello, per intenderci, che ha

predotto in Italia colossi come Scavolini,
Febal, Rossana o Poltrona Frau, & una gran-
de campagna in fermento. Dopo le dimis-
sioni incentivate nei grandi stabilimenti, le
ristrutturazioni e un quarto quadrimestre

chiuso senz:
te gli in 1, attende il raccolto. Semina
in Nord Europa, in Asia, negli Usa. E
aspetta rinnovando le strategie, le collezioni
¢ i materiali.
«Siamo al bivio» commenta Emanuel
Colombini, amministratore delegato del
gruppo omonimo che nel 2009 ha acquisito
Febal e Rossana. «Nel 2010 il nostro volu-
me di affari & cresciuto del 4,5 per cento,
raggiungendo i 186 milioni di fatturato
complessivo, ma & stato un anno di transi-

Nella regione della Poltrona Frau e della
Scavolini, le imprese dell'arredamento

si dibattono tra un mercato stagnante

e qualche segno di fermento oltre confine.
Alcune riescono aimporsi allargando
l'azione del brand e imponendo la qualita.

famia e senza lode nonostan-

zione, quello che atraverso i nuovi piani
industriali dovrebbe portarci a uno sviluppo
molto pid consistente. Al momento, stiamo
cercando di gestire la sovracapacitd produt-
tiva che abbiamo ereditato con le acquisi-
zioni: un punto dolente, perché in termini
volumi il mereato oggi & ancora in flessi
del 14 per cento rispetto al 2007,
Come aumentare gli spazi commerciali
dunque? Estendendo il brand dalle cucine
all’oggettistica sino a coprire il sistema casa
nel suo complesso, migliorando la filiera
¢ impedendo ai consumatori di dimenti-
carsi del marchio: «Ormai superiamo le

20 collezioni 1"anno sia presentando nuovi
prodotti sia lavorando al restyling delle linee
storiches continua I'amministratore delega-
to. «In piil lavoriamo al nostro showroom
sistema casa, proponendoci potenzialmente
come unico fornitore per la cucina, gli
i i ¢ I"arredo e senza dimenticare di
gare attomo a noi i migliori designer,
artigiani e piccole imprese del settore».
Quello della formazione e della tutela
dell’artigianalith & un chiodo fisso nelle
Marche. Colombini ci sta provando attra-
verso la Academy interna. Poltrona Frau
invece ci ha costruito un impero che ancora
oggi vale il 40 per cento del fatturato di
ttto il gruppo omonimo (110 milioni
circa). «Adesso & il momento della ricerca
¢ dell’innovazione al servizio della tradizio-
ne» spicga il direttore generale Piero Valen-
tini. «Poltrona Frau & famosa per ut
da 100 anni soltanto legno di faggio,
puro e canapa naturale, ma oggi & quasi

impossibile trovare questi materiali sui mer-
pccorre altrezzarsi. Per questo stiamo
sviluppando insieme con le universita dei
progetti di ricerca per individuarne di nuovi,
biodegradabili e a base vegetales. Non solo.
«Oggi il rilievo delle imperfezioni naturali
della pelle viene eseguito manualmen
stiamo mettendo a punto un s
matico di scannerizzazione che sia in grado
di sostituire I'occhio umanos.
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